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Il nuovo indice
nazionale dei prezzi al
CONSUIMO (maggio 1993=100)

Qui di seguito riprendiamo integralmente il documento sull’introduzione
di un nuovo indice nazionale dei prezzi al consumo che I'Ufficio federale
di statistica (UST) ha messo a disposizione degli organi d’informazione lo
scorso mese di marzo.

I motivi per cui pubblichiamo questo rapporto nel nostro bollettino sono
essenzialmente due. Innanzitutto, queste poche pagine, pur se sintetiche,
somo ricche di informazioni preziose, utili anche piii avanti nel tempo per
chi volesse o dovesse occuparsi di questa specifica problematica. In secon-
do luogo, la breve analisi della struttura dei consumi in Ticino, riportata
immediatamente dopo questa presentazione, ha un legame diretto con I'in-
dice dei prezzi ed in particolare con la sua recente revisione. Infatti lo stu-
dio si & basato sui dati scaturiti dall'inchiesta svolta nel 1990 dall’UST
presso un campione aleatorio rappresentativo della popolazione residente
in Svizzera con I'obiettivo di ottenere informazioni recenti, indispensabili
per la ridefinizione del nuovo paniere-tipo, sulle abitudini di consumo del-
le economie domestiche,

ucs

il sistema snellitc e aggiomato
delle correnti rilevazioni dei prez-
zi. Le nuove basi dell'indice fanno
riferimento all'atiuale stato della
ricerca scientifica. Esse corri-
spondono agli standard interna-
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Dal mese di maggio 1993, I'Uffi-
cio federale di statistica (UST)
calcola lindice nazionale dei
prezzi al consumo partendo da
una nuova base. L'Ufficioc con-
clude cosi la quinta revisione in-
tegrale da quando l'indice nazio-
nale & stalo introdotto. Le innova-
zioni pit importanti sono un pa-
niere dei beni fondato per la pri-
ma volla su una rilevazione dei
consumi di ampia portata, l'indice
delle pigioni rilevato trimestral-
mente su un campione aleatorio e

zionali abituali, pio precisamente
a quelli impiegati negli Stati della
CE e dellAELS e garantiscono
una comparabilitd internazionale
migliore.

La Commissione di slalistica con-
giunturale e sociale (CSCS), com-
posta pariteticamente di rappre-
sentanli delle parti sociali, dell'e-
conomia, del consumatori, delia
ricerca, delle regioni, della Banca
nazionale e dellamminisirazione,
che funge da organo di consulen-
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za del Consiglio federale nelle
questioni statistiche, ha seguito |
lavori di revisione dellUST. A tale
proposito ha costituito un gruppo
di studio e nel 1987 ha elaborato
gli obiettivi e le basi generali per
la revisione dellindice nazionale.
Ha poi sofloposto all'atlenzione
del Consiglio federale una presa
di posizione relativa alla conce-
zione detlagliata dellUST' che
aveva accollo favorevolmente,

Il nuovo indice nazionale dei
prezzi al consumo sostituisce I'in-
dice nazionale revisionato global-
mente l'ultima volta nel 1977 e
parzialmente nel 1982 in seguito
al'adeguamento del metodo di
calcolo. Nel maggio 1993 verran-
no rilevali i prezzi base (maggio
1993 = 100) e nel mese successi-
va il calcolo verra effettuato per la
prima volta secondo le nuove ba-
si. L'indice esistente (base di-
cembre 1982 = 100) verra calco-
lato per l'ullima volta nel maggio
1993. Per mantenere la continuita
dei risultati degli indici, le attuali
serie di indici per l'indice genera-
le e le posizioni paragonabili con-
linueranno ad essere calcolate
tramite la concalenazione con le
nuove serie.

Anche per il nuovo indice delle
pigioni, quale elemento dell'indi-
ce nazionale, vale la base mag-
gio 1893 = 100. In futuro gli affitti
non verranno pio rilevati seme-
stralmente bensi trimestralmente
nel quadro di una piu rigida rile-
vazione delle pigioni. L'indice
delle pigioni attuale verra calcola-
to per l'ulima volla nel maggio
1993 e poi aggiornalo mediante
concatenaziong®,

Obiettivi del nuovo indice
nazionale

R

Secondo le direttive della CSCS,
I'indice nazionale dei prezzi do-
vrebbe conservare la sua funzio-
ne di misura della generale evo-
luzione del prezzi del beni e del
servizi rilevantl per | consuma-
torl. Il carattere informativo quale
indice unitario deve essere ag-
giornato. L'indice nazionale dovra
dare un'immagine il pid possibile
aderente alla realtd e misurare la
"pura evoluzione dei prezzi. Il
suo calcolo deve risullare traspa-
rente per il pubblico.

Sulla base di quesle direttive,

I'UST ha posto i seguenti aspetti

al centro della revisione dell'indi-

ce nazionale:

- notevole miglioramento della
rappresentativita delle basi di
consumo mediante linchiesta
sul consumo 1990 presso un
campione dell'intera popolazio-
ne residente in Svizzera;

- chiari fondamenti metodologici
del nuovo indice sulla base del
lo slato attuale della ricerca
scientifica;

- miglioramento della comparabi-
litd internazionale con il soste-
gno di procedimenti impiegati a
livello internazionale;

- aggiormamento dell'apparato di
rilevazione e d'esame, soluzioni
efficienti dal punto di vista orga-
nizzativo, impiego variato dei ri-
sultati, migliore offerta informati-
va per gli utenti dell'indice;

- realizzazione di un'analisi siste-
matica rafforzata e controlio di
qualita dei risultati.

Stretti contalli con le associazioni
specializzate, le organizzazioni
dei seltori, gli uffici dell'ammini-

strazione e le aziende di commer-
cio al dettagliu hanno consentito
di realizzare basi adeguate alla
pratica e trasparenti per le future
rilevazioni dei dati e per la pubbli-
cazione dei relativi risultati.

A livello politico & stato ripetuta-
mente richiesto per ragioni am-
bientali, sanitarie o salariali di
escludere determinati gruppi di
prodotti {per es. alcolici, tabacco,
olio da riscaldamento, benzina) o
elementi di prezzi (per es. lasse
d'incitamento, dazi sui carburanti)
dall'indice nazionale. Cid sarebbe
luttavia in contraddizione con l'c-
biettivo di misurare la generale
evoluzione dei prezzi e compro-
metterebbe la credibilitd dell'indi-
ce nazionale. Il Consiglio federale
ha sempre rifiutato coerentemen-
le richieste di questo genere nel-
l'interesse di un indice nazionale
melodologicamente ineccepibile,
ma al lempo stesso ha promesso
una migliore informazione sull'in-
flusso delle misure politiche sul-
l'evoluzione dellindice. In futuro
I'UST stimerd sistemalicamente
tali influssi ma anche altri forti im-
pulsi (per es. un improwiso e
consislenle cambiamento  dei
prezzi dell'clio da riscaldamento),
pubblichera i relativi risultati e i
registrera in un inventario.

Ambito di validita e
applicazione del nuovo indice
nazionale

Ambito di validita

Ai fini dell'indice nazionale sono
determinanti | prezzi di mercato
effettivamente pagati in Svizze-
ra. La delimilazione dei beni regi-
strali avviene, in base agli usi che
prevalgono in campo internazio-
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nale, secondo la concezione del
consumo. Essa include nel calco-
lo dell'indice quei beni e quei ser-
vizi che fanno parte dell'aggrega-
lo del consumo privalo conforme
alla contabilitd nazionale, vale a
dire che vengono consumati nelle
economie domestiche in Svizze-
ra.

Applicazione

L'indice nazionale viene utillz-
zato quale misura del rincaro
generale per vari scopi politici,
scientifici, statistici ed econo-
micl. Lo stato e l'evoluzione del-
I'indice nazionale sono punti di ri-
ferimento indispensabili per la
scelta e l'intensita di misure politi-
co-economiche adatte ad affron-
tare linflazione, L'indice naziona-
le & inolire una preziosa fonle
d'informazioni per la ricerca eco-
nomica e congiunturale empirica
nonché per la valutazione della
siluazione economica in genere.
Esso viene utilizzato per depurare
i prezzi (deflazione) dei valori no-
minali come per esempio dei
conti economici nazionali, della
statistica della cifra d'affari del
commercio al dettaglio o della
statistica salariale. La funzione
pil nota & tuttavia l'utiizzazione
dell'indice nazionale gquale metro
di misura per stabilire la compen-
sazione del rincaro sui salari e
per adeguare ultericri valori nomi-
nali, come le pigioni e le rendite
AVS all'evoluzione del rincaro.

Basi statistiche

o o
R
s

Paniere tipo con ponderazione

Per costituire il nuovo paniere dei
beni, nel 1980 & stala effeliuata
per la prima volta un'inchiesta

sul consumo di ampia portata su
un campione aleatorio rappresen-
tativo dell'intera popolazione resi-
dente in Svizzera e che ha miglic-
rato in misura decisiva i fonda-
menti empirici della ponderazio-
ne. Paragonato all'attuale indice
nazionale, il nuovo paniere si pre-
senta tultavia in forma snellita.
Esso & composto di pressapoco
300 posizioni ponderate di beni e
servizi. |l paniere lipo dettagliato
con le posizioni ponderate si tro-
va all'appendice 1.

Secondo la concezione deil con-
sumi, le uscite delle economie
domesliche che non fanno parte
del consumo privato sono esclu-
se dal paniere. Si tratta in partico-
lare delle imposle dirette, dei pre-
mi per le assicurazioni sociali e
private e i trasferimenti (per es.
alimenti, spese di mantenimento).
L'applicazione coerente della
concezione dei consumi ha come
conseguenza che le tasse sugli
automezzi e le assicurazioni di re-
sponsabilita civile non vengono
pit inserite nel paniere. Per le
stesse riflessioni metodologiche,
lindice nazionale revisionato non
considera nemmeno i premi per
le casse malati. In seguito all'e-
sclusione dei premi per le casse
malati e per le assicurazioni, I'evi-
denle interesse nei confronti di un
indicatore che misuri I'evoluzione
dei premi assicurativi resta insod-
disfatto. Nel corso del 1993, I'UST
affrontera pertanto la realizzazio-
ne di un indice assicurativo com-
plementare.

FPer ragioni tecniche, il paniere
non copre completamente lintero
assortimento di beni. Sirinuncia a
quei beni che hanno un significa-
lo minimo nel budget familiare dei
consumatori oppure per i quali le
serie di prezzi rappresentativi so-

no determinabili solo con un pro-
cedimento sproporzionatamente
laborioso. Le posizioni in questio-
ne sono elencate nell'appendice
2. Per fare in modo che la struttu-
ra generale del paniere non ven-
ga falsata, i pesi di queste posi-
zioni escluse sono contenuti negli
aggregati del livello superiore
SUCCessivo,

Anche le abilazioni, ciog apparta-
menti e case unifamiliari, occupa-
te dagli stessi proprietari, fanno
parte di questa categoria. Nono-
stante che la contabilitd nazionale
attribuisca questa utilizzazione al
consumo privato, nell'indice na-
zionale revisionato si rinuncia a
considerare speciall serie di
prezzi per le abitazioni occupate
dai proprietari. Le difficolta sul
piano metodologico e la situazio-
ne insoddisfacente dei dati per il
trattamento statistico di queste
abitazionl sono state determinanti
per la rinuncia. Anche in futuro
I'evoluzione dei prezzi delle abita-
zioni occupate dagli stessi pro-
prietari sard pertanto rappresen-
tata indirettamente, considerando
il suo peso nelle pigioni delle abi-
tazioni.

Le seguenti nuove posizioni ser-

vono per contro a colmare deter-

minate lacune esistenti e ad au-

mentare la rappresentalivita del

paniere dei beni:

- Riscaldamento a distanza;

- Aftrezzi per hobby e per giardi-
no;

- Apparecchi medici (per es. oc-
chiali, apparecchi acustici),

- Prestazioni paramediche;

- Affitto di garage e posteggio;

- Personal computer con softwa-
re ed accessori,

- Articoli  dell’'equipaggiamento
personale (per es. orologi, arti-
coli da viaggio, valigie, borse,
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Grafico 1: Struttura globale del paniere tipo 1993
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Grafico 2: Confronto tra il nuovo e I'attuale paniere tipo
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ecc.).

Per contribuire all’armonizzaziona
nazionale ed internazionale con
alire statistiche, Il nuovo paniere
del beni & strutturato in base al-
la sistematica® elaborata dall’
ONU e assai diffusa a livello inter-
nazionale. Essa suddivide l'insie-
me dei beni secondo la loro uliliz-
zazione in ofto categorie princi-
pali. E' quanto si pud rilevare dal-
la struttura globale riportata nel
gralico 1.

Il paragone con il paniere dei be-
ni attuale evidenzia che il modello
dei consumi & rimasto piuttosto
stabile negli ultimi dieci anni (cir.
gratico 2).

Per i fini dell'indice nazionale si &
provvedulo a riparlire gerarchica-
mente [a nomenclatura in gruppi
di beni e posizioni. Le posizioni
dell'indice sono lg posizioni pid
basse ponderate del paniere dei
beni. Al di sotto di queste, le po-
sizioni di rilevazione non ponde-
rate indicano per quali beni e ser-
vizi & necessario rilevare effettiva-
mente i prezzi (cir. 'esempio al-
I'appendice 3).

A complemento della sistemalica
di base figurano, come del resto
anche nell'attuale indice naziona-
le, wvarie strulturazioni comple-
mentari che servono in primo luo-
go allanalisi e allinterpretazione
dei risultati e che forniscono infor-
mazicni supplementari agli utenti
dell'indice. Si tratta di strutturazio-
ni complementari in base all'origi-
ne dei beni per ripartire il rincaro
in una componente indigena ed
estera, in base al genere dei beni
per distinguere il rincaro di beni e
servizi e, infine, di classificazioni
speciali che servono ad esempio
a rappresentare il rincaro di pro-

dotli stagionali o di beni con
prezzi amministrati.

Prezzi determinanti

L’indice nazionale rileva | prezzi
di transazione pagati dai consu-
matori nel negozi. Sono determi-
nanli i prezzi effettivi pagati in
contanti, senza costi di credito o
interessi. Le imposte indirette, le
tasse d'incitamento ed eventuali
imposte sul valore aggiunto sono
parte integrante dei prezzi deter-
minanti & non vengono detratte.
E' tantomeno consentito sommare
le sovvenzioni qualora si trattasse
di prezzi sovvenzionati.

Di per sé limpiego di prezzi di
catalogo e listino & in contraddi-
zione con il concetio dei prezzi di
transazione. Si fratta comunque
di dati ottenibili con un onere mi-
nore. Essi possono trovare appli-
cazione per determinati beni, se
sono in grado di fornire un'imma-
gine aderente alla realta, come,
ad esempio, nel caso di conser-
ve, bevande, libri e cosi via.

Il trattamento statistico delle tarif-
fe relative ai servizi di mezzi di
trasporto pubblici, alle prestazioni
mediche e ospedaliere nonché
della corrente elettrica e del gas
& legato a problemi di caraltere
metodologico, dalo che le strutiu-
re tariffarie variabili nel tempo
rendono pid difficile 1a rilevazione
delle variazioni di prezzo. Per il
nuovo indice nazionale verranng
pertanto maggiommente integrati
nel paniere insiemi 0 pacchetli di
prestazioni indipendenti da tariffe
in sostituzione delle posizioni ta-
riffarie finora in uso. Si tratta di
economie domestiche fittizie che
denotano un consumao energetico
o di servizl tipico per parti della
popolazione.

| prezzi delle svendite di rimanen-
ze e modelli in esaurimento non
sono indicatori adatti in mancan-
za di possibilita di paragone.
Azioni o sconti lemporanei per
prodotti comuni come il burro e i
detersivi al momento della rileva-
zione dei prezzi devono per con-
tro essere considerati.

Per calcolare l'indice delle pigioni
& determinante la pigione nelta
senza spese accessorie per il ri-
scaldamento e l'acqua calda.
Queste spese sono infatti gid
contenute in altre posizioni, pid
precisamente alle voci olio da ri-
scaldamento, gas ed elettricita.

Sistema delle rilevazioni dei

prezzi

Pur mantenendo gli elementi spe-
rimentati, 'altuale sisterna delle ri-
levazioni dei prezzi verra notevol-
mente snellito e aggiornato. Al
centro dell'attenzione vi & il mi-
glioramento qualitativo delle noli-
fiche dei prezzi.

Monostante lindice nazionale
venga calcolato ogni mese, le rk
levazionl del prezzl sl effetiua-
no ad Intervalll mensili solo per
prodottl con raplde variazionl di
prezzo, pid precisamente alimen-
tari, olio da riscaldamento e ben-
zina, Per | prodotti soggetti a va-
riazioni a pid lunga scadenza le
rilevazioni hanno luago trimestral-
mente. Gli intervalli di rilevazione
semestrali o annuali sono con-
senliti solo per | seltori in cui i
nuovi prezzi non sono disponibili
a ritmi pio serrati, come per le ta-
riffe pubbliche ¢ in settori come il
turismao, carallerizzati da prezzi a
variazione stagionale. Il piano
dettaghiato delle rilevazioni conte-
nente gli intervalli di rilevazione
per i differenti gruppi di beni & ri-
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portato all'appendice 4.

In futuro le rilevazioni dei prezzi
sl svolgeranno nel priml otto
giorni del mese in questione. |
prezzi per I'clio da riscaldamento
e la benzina verranno rilevati in
determinati giorni. Questo spazio
di rilevazione ha il vantaggio che i
risultati del calcolo dellindice
possono  essere pubblicati 1o
slesso mese.

Il sistema misto impiegato preve-
de rilevazioni del prezzi sia de-
centralizzate che centralizzate.
Le rilevazioni decentralizzate sa-
ranno organizzate ed effetluate
per Comuni. | prezzi rilevali nei
Comuni saranno annotati sui mo-
duli di rilevazione e restituiti al-
I'UST per la registrazione e l'esa-
me.

Il numero di Comuni che collabo-
rano & stato dimezzato da 48 a
24. La scelta e la distribuzione re-
gionale dei Comuni campione
prendono spunto dalla suddivi-
sione della Svizzera in 16 grandi
regioni®, Le rilevazioni si svolgo-
no nei centri di queste regioni,
ma per colmare lacune di ordine
regionale e considerare aspelti
rurali a quest'ultimi sono stati ag-
giunti quattro centri periferici e
quattro Comuni rurali. La lista dei
Comuni dellindice & riportata al-
I'appendice 5.

In futuro tutti | gruppi di beni con
coslituzione di prezzi spiccata-
mente locale o evoluzione di
prezzi regionalmente differente,
come alimentari e bevande, olio
da riscaldamento e benzina, in-
dumenti e calzature, articoli dal-
I'equipaggiamento personale, pa-
sti e bevande nei ristoranti, ver-
ranna rilevati in un campione rap-
presentative di negozi di com-

mercio al minuto e in altri punti di
vendita sul territorio dei Comuni
campione. Poiché in futuro si ri-
nunciera a calcolare indici regio-
nali, il numero dei fornitori di dati
potra essere ridotto. | fornitori di
dati stessi scelgono all'interno
della struttura definita del paniere
quegli articoli per i quali notifica-
no effettivamente i prezzi. Partico-
larmente adatti sono i prodotti co-
muni, caratterizzati da un'elevata
cifra d'aftari, che fanno parte del-
Fassortimento per un cerlo tempo
e la cui qualitd non subisce varia-
zioni essenziali.

Per i gruppi di beni con prezzi
unitari come medicine, libri, orolo-
gi, tariffe FFS e PTT, concessioni
radiofTV, 'UST effettua rilevazioni
centralizzate per corrispondenza.

L'indice delle pigionl misurerd
I'evoluzione delle pigioni a livello
nazionale con scadenze trime-
strali all'inizio di febbraio, mag-
gio, agosto e novembre. A tale
scopo I'UST eslrae secondo il
principio di casualita dall'elenco
telefonico delle PTT un campione
di pressappoco 5000 abitazioni,
Ogni trimestre verra rinnovato un
oftavo del campione per lenere
conlo dei cambiamenti nel mer-
cato immaobliare. Rilevazioni test
di ampia portata hanno eviden-
ziato che per rilevare le pigioni ri-
sulta oftimale un procedimento
combinato, basato su elementi di
interrogazione scritti e telefonici e
rivolto ai proprietari.

Metodo di calcolo

Secondo gli usi internazionali, an-
che l'lndice nazionale del prezzi
al consumo é& un indice dei
prezzi con un paniere pondera-
to fisso per piu anni, calcolato
secondo il metodo dello statistico

tedesco Laspeyres (cir. appendi-
ce 6). Il principio del paniere fisso
verra impiegalo con coerenza fi-
no al livello inferiore ponderato
delle posizioni dell'indice (cfr. ap-
pendice 1). Al di sctto di questo
livello, si terra conto del cambia-
mento di assortimento conside-
rando nuovi prodotti ed escluden-
do quelli non pio comuni allinter-
no delle posizioni di rilevazione
definite. Se sara necessario si po-
tranno inoltre introdurre nuove po-
sizioni di rilevazione.

Per escludere l'influsso dei cam-
biamenti qualitativi sull'indice, la
sostituzione di prodotti qualitati-
vamente differenti sard neutrale
rispetto allindice. Le serie di
prezzi relative a prodotti gia rile-
vali verranno continuate soltanto
direttamente con i prezzi degli ar-
ticoli sostitutivi, se il nuovo pro-
dotto non si distingue qualitativa-
mente in modo essenziale da
quello precedente e I'utilitd per |
consumatori resta invariata. Qua-
lora le differenze qualitative fos-
sero determinanti, 1o si considera
un nuovo prodotto, poiché utilita
per | consumalori risulta sensibil-
mente maggiore o minore. In que-
sto caso si tronca la vecchia se-
rie di prezzi e se ne avvia una
nuova per il nuovo prodotto. Ne
risulta che le differenze di prezzo
tra vecchi e nuovi articoli corri-
spondono esaltamente alle diffe-
renze qualitative e non influenza-
no il risultato.

Per rlassumere | singoli prezzi
in un Indice per posizione del-
I'indice si adotta il metodo delle
relazioni di base. Per ogni notifi-
ca di prezzo si calcola la variazio-
ne rispetlo al prezzo base del
maggio 1993. Lo stato dell'indice
per posizione dellindice si espri-
me in media aritmetica di queste
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relazioni di base (cfr. modello di
calcolo all'appendice 6).

Per far confluire | prezzi rilevali in
base alla loro importanza nell'in-
dice si effettua una ponderazio-
ne delle relazioni di base all'inter-
no delle posizioni dellindice per
Comuni campione e canali di
vendita. La ponderazione dei Co-
muni campione ¢ dedotta dalla
consistenza della popolazione
delle 16 regioni gia menzionate ri-
spettivamente dalle dimensioni
dei Comuni. La ponderazione dei
canali di vendita & affinata rispel-
to all'indice nazionale finora adot-
lato ed eslesa allinlero paniere.
Per | singoli gruppi di merci val-
gono strutture e ponderazioni dif-
ferenti. | principali canali di vendi-
ta sono la Migros, COOP & Den-
ner, i mercati di consumo, i gran-
di magazzini e i negozi con filiali,
il commercio per corrispondenza
e il commercio specializzato loca-
le.

Per calcolare l'indice delle pigioni
si & introdotto un approccio com-
pletamente nuovo. In futuro i
prezzi medi verranno calcolali in
base alle categorie d'abitazioni.
Le 5000 abitazioni selezionate so-
no ripartite in 20 categorie in ba-
se all'eta della costruzione (0-5,
6-10, 11-20 e pid di 20 anni) e al
numerodilocali (1, 2, 3. 4e 5 lo-
cali). L'indice per categoria risulta
dal paragone del prezzo medio
del periodo di rilevazione con il
prezzo medio del mese base
(maggio 1993). Gli indici delle va-
rie categorie, ponderati secondo
la loro quota rispetto al totale del-
le abitazioni, sono in sequilo rias-
sunti nell'indice delle pigioni. La
ponderazione costante nel tempo
si fonda sul censimento delle abi-

lazioni del 1990. Si effettuano
adeguamenti solo se la rilevazio-
ne sirullurale sulle pigioni men-
Zionata riscontra variazioni note-
voli.

Base giuridica e protezione
dei dati

La base giuridica in vigore attual-
mente & la legge federale su l'os-
servazione della congisitura e le
indagini congiunturali del 20 giu-
gno 1980 e la relativa ordinanza.
Mel luglio 1992 queslo fondamen-
lo sara sostituito dalla nuova leg-
ge sulla statistica federale del 9
ottobre 1992. Essa contempla
che 'UST effettui le necessarie ri-
levazioni dei prezzi in collabora-
zione con i 24 Comuni campione.
| fornitori di dati sono tenuti a noti-
ficare i prezzi.

Le notifiche dei prezzi vengono
utilizzate esclusivamente a finl
statisticl. Le rilevazioni non fun-
gono da controlli dei prezzi. Sia
I'UST che i Comuni campiong de-
vono attenersi alle restrittive di
sposizioni in materia di protezio-
ne dei dati della Confederazione.
| servizi di rilevazione non sono
nemmeno autorizzati a trasmelle-
re gli indirizzi o allre informazioni
specifiche loro note che riguarda-
no i fornitori di dati, nemmeno ad
altri  uffici  dell'amministrazione
pubblica.

Raccolta e pubblicazione dei
risultati

e
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Il sistema eleltronico PRESTA
(statistica dei prezzi) realizzalo in

occasione della revisione permel-
te, oltre che la rilevazione, la ge-
stione e l'archiviazione delle noti-
fiche dei prezzi, anche la loro uti-
lizzazione e analisi flessibile.
CQueste nuove prospettive forni-
scono le premesse necessarie
per rispondere in futuro con mag-
giore efficienza alle esigenze in-
formative degli utenti dell'indice.

PRESTA mette incltre a disposi-
zione le interfacce necessarie per
la pubblicazione e la diffusione
elettronica dei dali. Le pubblica-
zioni previste sono elencate nel-
l'appendice 7. | risultati pid im-
portanti sono inoltre richiamabili
nella banca dati STATINF del
I'UST che & accessibile al pubbli-
co.

Infine, il numero telefonico 129 in-
forma sugli attuali risultati dell’in-
dice,

Mote:

' UST, Concezione per un nuove indice
nazionale, 1993,

2 p complemento della rilevaziona a brave
scadenza sulle pigionl, I'Utficio federale
di statistica ha in progetto una rilevazione
strulturale a lungo termine che informi su
aspetti regionali e strutturali del mercato
immobiliara svizzero. Dal 1995 & pravisio
lo svolgimento biennale o triennale della
rilevazione sirutturale.

3 La sistematica & nota sotto il nome di
‘Nomenclatura SNA' (cfr. United Nations,
A System of National Accounts (SNA),
New York 1968),

4 5 tratta delle cosiddette Regioni MS
(MS=Mahilité Spatiale) che corrispondo-
ro agli spazi dal mercalo del lavoro
svizzero guali unita funzionali,

26

Infarmazioni statistiche 1993/6



Il nuovo indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 1: Paniere tipo con ponderazione

Posizione Percentuale Posizione Percentuale
Totale 100,000
Prodotti alimentari, bevande, tabacchl 16,250
Prodotti alimentari 13,591 Ortaggi 1,405
Pane, farina e ceraala 1,808 Onaggi freachi 1,198
Riso 0,039 Ortaggi 0,342
Farina 0,071 Radici commaestibili 0,147
Pane & biscotti 1,534 Insalata 0,319
Pane 0,847 Cavali 0,123
Panini e gipfel (cometti) 0,156 Cipolle e porri 0,084
Prodotti di pasticceria 0,457 Altri ortaggi 0,183
Prod. di pastic. a lunga conserv. 0,074 Ortaggi in conserva 0,207
Paste alimantari 0,095 Patate e denvati delle patate 0,260
Altri prodotti a base di cereali 0,169 Patate 0,168
Carni e preparati di carne 3.581 Derivati delle patate 0.092
Carne fresca e surgelata 2293 Caffé, 18, cacao 0,339
Carne di manzo 0,646 Caffé in grani 0,153
Carne di vitello 0,283 Caffe solubile 0,076
Carne di maiale 0,660 Te 0,061
Carne ovina 0,102 Bevande fortificanti 0,049
Carne di pollame 0,280 Dolciumi, altri generi alimentari 1,282
Altre carni 0,251 Confetiure e miele d'api 0,108
Prodotti di carne e salumi, conservati 1,358 Cioccolato 0,349
Salumi 0,670 Doleiumi 0,085
Prodotti di carne 0,525 Gelati alimentari 0,139
Conserve di carne 0,141 Zucchero 0,053
Preparali di carne 0,022 Altri prodotti alimentari 0,184
Pesce e preparati di pesce 0,316 Alirnenti precotti 0,364
Pesce fresco 0,171 Bevande 2,016
Pesce surgelato 0,075 Bevande alcoliche 1,345
Conserve di pesce 0.070 Vino 0,973
Latte, formaggi, uova 2,842 Vino rosso 0,648
Latte 0,988 Vino rosso inidigeno 0,205
Latte intero 0,428 Vino rosso importato 0,443
Latte drink 0,356 Vino bianco 0,265
Altro latte 0,204 Vino bianco indigeno 0,247
Formaggio 0,084 Vino bianco impaortato 0,018
Formaggio a pasta dura 0,314 Vini spumant; 0,060
Formaggio a pasta semidura 0,370 Birra 0,216
Altro formaggio 0,300 Acquavili e liquori 0,156
Altri prodotti latticini 0,356 Acquaviti 0,085
Panna 0,232 Liguori e aperitivi 0,071
Uova 0,282 Bevande analcoliche 0,671
Grassi e oli commestibili 0,412 Acqua minerale naturale 0,161
Burro 0,244 Bevande eduicorate 0,239
Margarina, grassi e oli commestibili 0,168 Succhi di frutta e di ortaggi 0,171
Frutta, ortaggi e patate 2,911 Altre bevande analcoliche 0,100
Frutta 1,246 Tabacchi 0,643
Frutta fresca 1,086 Sigarette 0,592
Agrumi 0,215 Altri tabacchi 0,051
Frutta col nocciolo 0,125
Frutta a granella 0,346
Banane 0,148
Altra frutta 0,254
Frutia in conserva 0,160 continua
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Il nuove indice nazionale dei prezzi al consumao

Appendice 1: Paniere tipo con ponderazione confinuazione
Posizione Percentuale Posizione Percentuale
Indumenti e calzature 6,518 Affitti ed energla 25,243
Indumenti 4,957 Adfitti 22,062
Indumenti da uomo 1,568 Energia 3181
Soprabili 0,048 Gas 0,359
Complati 0,238 Gas, tipo di consumo | 0,052
Pantaloni 0,277 Gas, tipo di consumo I 0,114
Giacche e giubbotti 0,300 Gas, tipo di consumo 11l 0,070
Camicie 0221 Gas, tipo di consuma IV 0,062
Biancheria intima 0,100 Gas, tipo di consuma V 0,061
Indurnenti sportivi 0,131 Eletiricita 1,806
Altri indumenti da uomo 0,255 Elettricita, tipo di consumo | 0,201
Indumenti da donna 2,596 Elettricita, tipo di consumo |l 0,099
Soprabiti 0,132 Elettricita, tipo di consumo I 0,631
Abiti a giacca, completi pantalone, vestiti 0,652 Eletiricita. tipo di consumao IV 0,640
Gonne 0,139 Elettricita, tipo di consumo V 0,235
Pantaloni 0,309 Olio da riscaldamento 0,955
Giacche 0,320 Riscaldamenlo a distanza 0,061
Camicie e bluse 0,255
Biancheria intima 0,299 Arredamento dell’'abitazione 6,777
Indumenti sportivi 0,136 Mobili @ accessori d'arredamento 2,404
Altri indumenti da donna 0,354 Mohbili 1.521
Indumenti da bambinofa 0,793 Soggiorno 0,806
Soprabili e giacche 0,089 Camere da letto 0,549
Complet, abiti 0,092 Mobili da cucina e da giardino 0,166
Pantaloni 0,147 Accessori d'arredamento 0,496
Camicie, bluse e camicette 0,033 Rivestimenti per pavimenti, tappeti 0,387
Biancheria intima 0,086 Tessuli, biancheria e accessori per la casa 0,597
Indumenti sportivi 0,109 Matarassi 0,058
Altri indumenti da bambino/a 0,227 Coperte e bianch. da letto e per uso dom. 0,402
Accessori di abbigliamento 0,405 Tende e accessori 0,137
Stoffe per vestili 0,090 Elettrodomestici 0,604
Merceria e lana per lavori a maglia 0,315 Grandi elettrodomestici 0,270
Riparazioni del vestiario 0,035 Piccoli elettrodomestici 0,268
Calzature 1,059 Attrezzi elettrici per hobby e per giardino 0,066
Calzature da donna 0,480 App. & uten. non elett. e altri ogg. perlacasa 0,991
Calzature da uomo 0,331 Apparecchi da cucina 0,186
Calzature da bambinofa 0,248 Piatli e posate 0,263
Riparazioni delle calzature 0,062 Attrezzi non elett. per hobby e per giardino 0,542

Prod. utilizz. per i servizi correnti della casa 1,047

Detersivi & prodotti per la pulizia 0,474

Altri articoli per la casa 0,379

Materiale di riparazione 0,194

Servizi domestici 1,134
Riparazioni ed installazioni 0,802

Servizi di pulizia 0,332

continua
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I nuovo indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 1: Paniere tipo con ponderazione conlinuazione
Posizione Percentuale Posizione Percentuale
Salute 10,188 Servizi ricreativi 2,246
Prestazioni mediche 2,272 Cinema 0.345
Prastazioni cdontoiatriche 1,147 Teatro e concerti 0,165
Prestazioni ospedaliere 4,831 Manifestazioni sportive 0,038
Medicamenti 1,372 Attivita sportive e del tempo libero 0,359
Prestazioni paramdiche 0,300 Funivie e skilift 0,237
Apparecchi e strumenti medici 0,266 Concessioni radio e TV 0,666
Riparazioni @ installazioni 0,129
Trasporti @ comunicazioni 11,449 Altri servizi 0,307
Automobili, motoveicoli, biciclatte 7.759 Libri, giornali e riviste 1,788
Acquisto di automobili, motov. e bicicletie 2,818 Libri & opuscali 0,598
Auotamobili 2,364 Giornali e riviste 1,180
Altri mezzi di trasporto 0,455 Mumeri singoli 0,335
Matoveicoli 0,179 Abbonamenti 0,855
Biciclene ciclomotori 0,276 Corsi d'istruzions 1,152
Servizio e manutenzicne di autormabili 4,941
Pezzi di ricambic e accessor 0,452 Altri beni e servizi 14,697
Pezzi di ricambio 0.221 Igiene personale 2,297
Preumatici e accessar 0,142 Parrucchiere 0,916
Materiale occorente per il servizio 0.088 Articoli per l'igiene personale 1,381
Servizi e riparazioni 1,715 Articoli da toeletta 1,288
Carburante 2,087 Saponi e articoli per bagno 0,245
Affitto di garage e posteggio 0,737 Prodott per la cura dei capelli 0,250
Servizi di trasporto 1,976 Prodotti per la cura dei denti 0,249
Ferrovie 1,037 Prod. di bellezza e per la cura della pelle 0,250
Trasporti pubblici locali 0,769 Articoli in carta per la cura del corpo 0,254
Taxi 0,170 Matenale sanitario 0,040
Servizi postali @ comunicazioni 1.714 Appar. non elettr. per l'igiene personale 0,045
Servizi postali 0,158 Appar. elettrici per l'igiene personale 0,048
Comunicazioni 1,556 Altri bani 1,092
Orologi 0,632
Tempo libero, svago, formazione e cullura 8,878 Altro equipaggiamento personale 0,280
Strumenti audiovisivi per il tempo libero 1,238 Maleriale per scrivere e disegnare 0,180
Televisari e apparecchi video 0,367 Ristoranti e alberghi 9,288
Apparecchi audio 0,373 Pash nei ristoranti 5,055
Macchine fotografiche 0,124 Pasti nelle mense 0,498
Macchine per I'ufficio 0,049 Pasti nei nistoranti e caffé 4,557
Computer e PC 0.325 Bevande nei ristoranti 2,713
Accessori per il tempo libero 0,422 Bevande nelle mense 0,208
Altri articoli per il tempo libero 2.032 Bevande nei ristoranti e caffé 2,505
Articeli sportivi 0,379 Bevande alcoliche 1,484
Giochi 0,396 Vino 0,709
Ficri 0,805 Birra 0,494
Cura di animali domestici 0,452 Acquaviti e altre bevande aleoliche 0,281
Bevande analcoliche 1,021
Caffé e 18 0.539
Acque minerali e bevande edulcorate 0,400
Altre bevande analcoliche 0,082
Pernottamenti 1,520
Settore alberghiero 1,229
Settore paraalberghiero 0,291
Viaggi forfetari 2,020
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Il nuovo indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 2: Posizioni dell'inchiesta sul consumo 1990 escluse dalle rilevazioni del ].m‘l:zzl1

Gruppo principala/Posizione di spesa In % delle spese dell'ec. dom. In % delle spese per il consuma?®
Indumentl e calzature
Moleggio di capi di vestiario 0,009 0,012
Aftittl ed energla
Combustibili solidi® 0,051 0,070
Abitazioni in proprieta’ 5,820 8,020
Arredamento dell'abitazione
Servizi domestic 0,279 0,385
Trasportl e comunicazioni|
Auto d'occasione 0,600 0,827
Lubrificanti e prodotti di pulizia per veicoli 0,015 0,020
Leasing di veicoli 0.170 0,234
Altri servizi® 0,231 0,319
Altri trasporti® 0,318 0,438
Altri servizi di traspnrm? 0,050 0,069
Tempo libero, svago, formazione e cultura
Strumenti musicali 0,112 0,155
Roulotte e caravane 0,022 0,031
Aerel e barche 0,051 0,071
Collezioni 0,106 0,146
Arimal domestici 0,030 0,041
Noleggio di televisioni e apparecchi video 0,051 0,07
Moleggio di radio e apparecchi audio 0,003 0,004
Moleggio di apparecchi cinefolografici 0,001 0,001
Moleggio di macchine per ufficio 0,000 0,000
Neleggio di computer e PC 0,001 0,002
Neoleggio di videocassette 0,018 0,025
Noleggio di altri beni® 0,074 0,102
Servizi del vetarninan 0,095 0,131
Altri beni e servizi
Riparaziani all'&awpaggiammu personale 0,043 0,059
Servizi linanziari 0,048 0,067
Altri servizi'® 0,234 0,322
Totale B,432 11,619

Le ponderazioni delle pesizioni escluse sono contenute negli aggregali pid generici (vedi spiegazioni nel lesla).

72 57% delle spese dell'economia domestica sono spese per il consumo; e alire spese si suddividona in imposte, premi assicurativi
& conlributi e altri versamenli.

Legna da ardere, carbone fossile

Interassi ipolecarn, tasse e costi.

Noleggio di veicoli, scuola guida, vignelia aulostradale, tasse di parchegglio, ecc.

Traflico aereo, viaggi in batello @ nave (incluso pernatfamenti e ristoro), ecc.

Costi di trasloco, magarzinaggio di mobili, corriere, trasporio lerroviario di merci, cargo, ecc.

Roulatte, barche, articoli di sport, giocattoli, cavalll, ece.

Tasse per servizi bancari, agenti @ consulenti d'investimento, lasse per il conio chaque postale,

' Annunci, costi dei funerali, cura dalle tombae, costi d'avvocatura e notariato, consulenza matrimoniale, consulente fiscale, mediazio-
ne di appartamenti @ camera, 8ce.

]
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Il nuove indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 3: Esempio della struttura gerarchica del paniere tipo

Gruppo principale
Gruppo di beni e sarvizi
Gruppo di beni e servizi Percantuale
Gruppo di beni e servizi sul paniera
Gruppo di beni e servizi tipo
Posizione indice
Aggregato intermedio
Posizione di rilevazione
Prodotti alimentari, bevande, tabacchi 16,250
Prodotti alimeantari 14,649
Frutta, ortaggi e patate 291
Frutta 1,246
Frutia fresca 1,086
Agrumi 0,215
Arance
MandarinifClementine
Limoni
Pompelmo
Frutta col nocciolo 0,125
Mettarine
Albicocche
Pesche
Ciliege
Prugne
Frutta a granella 0,346
Mele
Pera
Banane 0,146
Banane
Altra frutta 0,254
Meloni
Kiwi
Uva
Fragole
Altre bacche
Frutta in conserva 0,160
Fruttasecca
Moci (intere, macinate, grattugiate)
Arachidi salate
Frutta surgelata
Conserve di frutta
Puré di mele in scatola
Ananas in scatola
Macedonia di frutta in scatola
Altra frutta in scatola
Ortaggi 1,405
Patate e derivati delle patate 0,260
Bevande 2,018
Tabacchi 0,643

| gruppi principali dellindice nazionale sono ripartili in gruppi di beni e senizi. Nell'esempio, il gruppo principake "Prodotl alimentari,
bevande, labacchi® & suddiviso nei tre gruppi di bani "prodolli alimentari®, *bevande’ e "labacchi’. | gruppi di beni e servizi non sono
altro che fusioni di altri gruppi di beni e servizi (| gruppi di beni e servizi possona ripetersi a diversi livell della strullura gerarchica del
panigre} oppure posizioni dellindice. La posizione frulla, orlaggi e patate’ include per asempio | tre gruppi di beni *frutta’, "ortaggi® &
‘patate a derivati delle patate®. |l gruppo di beni *frutta fresca’ si compeone delle posizioni dellindice agrumi, frulla con nocciolo, frutla
a granalla, banane ed altra frutta. Le posizion! dellindice sono le posizioni ponderate pid basse nella gerarchia del paniere. Esse so-
no composta dalle posizioni di rilavazione non ponderale che slanno ad indicare per quall beni e servizi devono effeltivamante asse-
rarilevali | prezzi. Le posizioni di rilevazione possono essera riassumibili, come mostra 'esempio delle conserva di frutla, in aggregali
intermeadi non ponderati,
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Il nuovo indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 4: Plano di rilevazione dei prezzi

Gruppo di beni e servizi Periodictk G F M A M G L A S O N D
1. Pordotti alimentarl, bevande, tabacchi

Pane, farina e cereali mensile x X X X X X X X % X X X
Prodotti di pasticceria a lunga conservazione  trimestrale b X b X
Carne e preparati di carne mensile x x ® X Xx X X X X X X X
Pesce e preparati di pesce mensile x x X X %X X %X X %X X X X
Latte, formaggi, uova mensile X X X X X X X X X X X X
Grassi e oli commestibili mensile x x x X X X X X X X X X
Frutta, oriaggi e patate mensile x ®x X X X X X X X X X X
Conserve e prodotti surgelali trimestrale X X X X
Calfé in grani, t&, cioccolato, gelati, zucchero mensile x x x x X X X X X X X X
Restanti prodotti alimentari timestrale o x X %
Bevande alcoliche timestrale b = ® x
Bevande analcoliche timesirale X X b X
Tabacchi timestrale ® b4 X x
2. Indumenti & calzature

Indumenti semeaslirale * X
Biancheria intima inmesirale X x b X
Accessori di abbigliamento trimesltrale b X X X
Riparazioni del vestiario trimestrale b % X ®
Calzature semestrale b X
Riparazione delle calzature trimestrale b e % X

3. Affitti ed energia trimestrale X x x
Affitti

Energia

Olio di riscaldamento mensile x x x X X X X £ X X X %
4. Arredamento dell’abitazione trimestrale X X X

Mobili e accessor d'arredamento

Tessuli, biancheria e accessori per la casa

Eletrodomestici
Appar. e utensili non elettrici e altri ogg. per la casa

Prodotti utilizzati per i servizi correnti della casa

Servizi domestici
5. Salute trimestrale x X X X
Prestazioni mediche

Prestazioni odontoiatriche

Prestazioni ospedaliere

Medicarnanti
Prestazioni paramediche
Apparecchi e strument meadici

6. Trasportl e comunicazioni trimestrale  x x X X
Automobili, motoveicoli, biciclatte

Carburante mensile x x x x X X X X X X X X

Servizi di trasporto
Comuricazioni

7. Tempo libero, svago, formazione @ cultura trimestrale X X x x
Strumenti audiovisivi per il tempo libero

Accessori per il tempo libero

Altri articoli per il tempo libero

Servizi ricreativi

Libri, giornali e riviste

Corsi d'istruzione

B. Altri beni e servizi trimastrale X X X x
Ilgiene personale

Altri beni

Risloranti e alberghi

Perncttarnenti, settore alberghiero annuale ®
Pernottarmenti, settore paraalberghiero semesirale X X

Viaggi forfetan
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Il nuova indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 5: Comuni dell'indice

Centri delle grandi regioni MS B Centri pariferici L Comuni di campagna A
Ginevra a) Biasca (TI) n) Wassen (UR) n)
Losanna a) Leuk (V3) n) Zuoz (GR) n)
Sion a) Parrentruy (JU) a) Kestenholz (SO) nj
Friborgo aj) Schwanden (GL) nj Beggingen (SH) nj
MNeuchatel a)
Bienne a)
Berna a)
Thun a)
Basilea a)
Aarau a)
Zurigo a)
Winterthur a)
San Gallo a)
Cona a)
Lucemna a)
Lugano a)

a) Comuna gia appartenenta all'indice atiuale
n) Muovo Comune dell'indice

Wintarthur

P m“# Aagau St-ﬁ;llun

Zu Ic&
Kestenholz ) \%
Biel ty ¥ %q 4 _—
auchatel - Schwanden
>  Bern
& Cly.lr
Fribgurg

Th& = Wassen
‘f Zyoz

Ltk Biasca ’Vl\_,f/ﬂ%i
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Il nuovo indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 6: Esempio di calcolo

Mel seguente esempio @ illustrato schematicamente il metodo di calcolo menzionato nel testo. A scopo illu-
strativo sono riportate le notifiche dei prezzi per un chilo di mele e un chilo di pere. In una prima fase si cal-
cola la variazione dei due prezzi rispello alla base maggio 1983 = 100 (relazione di base). In una seconda
fase si forma lo slato dell'indice per la posizione dell'indice frutta a granella {cr. appendice 3) guale media
aritmetica delle relazioni di base.

Le notifiche dei prezzi relative all'esempio di calcolo:

Articolo Prezzo base

maggio "93 Prezzo giugno 83 Prezzo luglio "93
1 chilo di mele 3.- 3,60 3,30
1 chilo di pere 1,50 1,65 1,80

Fase di ealcolo 1: determinazione della variazione rispetto alla base maggio 1993 = 100 (relazione di base)

Giugno 1993: Mele: 3,60/3- =12 1,2 x 100 = 120
Pere: 1,65/1,50 = 1,1 1,1 100 =110
Luglio 1993: Mele: 3.30/3.- =11 1,1x 100 = 110
Pere: 1,80/1,50= 1,2 1.2x100 =120

Una relazione di base di 120 significa che il prezzo rispetto al maggio 1893 & aumentato del 20 percento.

Fase di calcolo 2: determinazione dello stato dell'indice per la posizione dell'indice "frutta a granella™

Maggio 1993 (base) = 100
Giugno 1993: (120+110)2 = 1156
Luglic 1993 (110+120)2 =115

Tra maggio e giugno l'indice per la frulta a granella & aumentato del 15 percento e da giugno a luglio & ri-
masto costante. Nella fase di calcolo 3 lo stato dellindice per il gruppo di beni “frutta fresca® & rappresenta-
to come media aritmelica dello stato dell'indice per posizione dellindice:

Gruppo di beni Parcen- Indice Indice
Posizione indice uale maggio "93 giugno
Frutta fresca 1.086 100 107.622
Agrumi 0.215 100 105
Frutta col nocciolo 0.125 100 110
Frutta a granella 0.346 100 115
Banane 0.146 100 100
Altra frutta 0.254 100 103

Indice della frulla fresca in giugno = (105 x0.215) + (110 % 0.125) + {115 £ 0.346) + (100 x 0.146) + (103 x 0.254) = 107 B22
0215 4+ 0.125 + 0.346 + 0.146 + 0.254

Anche gli indici per gruppo principale rispettivamente l'indice globale sono rappresentali come media arit-
metica ponderata degli indici per gruppo di beni e servizi rispettivamente per gruppo principale.

ke Informazioni statistiche 1993/ 6



Il nuove indice nazionale dei prezzi al consumo

Appendice 7: Pubblicazioni previste

1. Pubblicazioni periodiche

- Comunicato stampa
- Risultati dettagliati
- Catalogo di misure

- Analisi dell’'evoluzione dei prezzi

2. Pubblicazloni uniche

- Serie lunghe

- Base del nuovo indice nazionale
- Opuscolo divulgativo

Tutte le pubblicazioni possono essere ordinate telefonando al numero 031/ 323 60 60.

Risultati principali e commenti.
Indici, variazioni, prezzi medi, indicatori statistici.

Catalogo di misure politiche con
effetti sull'evoluzione dell'indice nazionale;

stima dell'influsso sull'indice nazionale e commaenti.

Rappresentazione di serie lunghe per vari
gruppi di beni e servizi e posizioni dell'indice

Descrizione dettagliata delle nuove basi.

Versione di facile comprensione del rapporto
sulle basi.

mensile
mensile

annuale

secondo
le esigenze

novembre '93

dicembre "93

dicembre "93
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